


TECNOLOGIA

Possibilita tecniche di realizzazione

MEDIA

+«—— SOCIETA

Investimenti e guadagni La gente lo usa?
Creazione di un mercato Quali usi ne fa?




Mediamorfosi
(Fidler, 1997)

Concettualizzazione
dei media

Tema chiave

Idea della tecnologia

Prima eta
Mass

Strumenti

Superamento
del luogo

Distanza

Seconda eta
Personal

Ambienti

Condividere e
collaborare

Gruppo

Terza eta
Social

Tessuto
connettivo

Contatto

Comunita
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MASS

Broadcasting
Palinsesto
Fruizione

=

PERSONAL

Narrowcasting
Interattivita
Prosumer

1631

SOCIAL

Reticolarita
Connettivita

Storyteller

n & n




Dai media ai flussi

| media sono apparsi a lungo mediatori tra noi e
il mondo e tra noi e gli altri, si presentavano
come strumenti di trasmissione e di dialogo.

Oggi viviamo nella post-medialita (Eugeni,
2015): siamo noi stessi mediatori costanti,
“recuperiamo” e “produciamo” serie di dati in
ogni momento e in ogni luogo. Intercettiamo,
rielaboriamo e disseminiamo forme differenti,
nello spazio fisico e in quello virtuale.
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‘digitale




| social non sono
una realta parallela
o alternativa, ma
una vera e propria
estensione della
rete presenziale
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Usare i social nella prevenzione?
Rafforzano il livello informale

Ricodificano spazio e tempo

= Vissuti come tessuto connettivo

a e
-




| media digitali uniscono

e Autorialita

e Socialita

e Portabilita




Gli adolescenti nei
social cercano

 Narrazioni condivise

* Rappresentazione di sé




| feedback

ricevuti nei
social non sono

puramente

simbolici, ma
contribuiscono
a strutturare
I"identita
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Dai testimonial
agli influencer

Predomina il senso
di immediatezza e di quotidianita.

Vengono percepiti
in una logica di prossimita
da chi li segue
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Rischi dell’esposizione
Privato e intimo, personale e sociale.
La pornografia come modellizzazione dell'immaginario?




.
SE TI SORRIDONOG,I MONTI _,

La potenza

,. { ANV E dei meme

Immagini gia
conosciute che
assumono
nuovi significati
grazie alle frasi
Inserite
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Media Education

Senso critico
+

Responsabilita
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La P&M mira ad
attivare competenze
diffuse nella presenza
sui social, superando
la dicotomia tra
presenziale e digitale




reativita e produzione
2 -
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Attenzione ai
codici estetici e
Analisi e agli stili narrativi

decodifica dei
testi mediali

MEDIA
EDUCATION

Attenzione alla
modalita di ricezione da
parte di chi li utilizza

Sviluppo di progetti e
prodotti capaci di
intrecciare spirito
critico e creativita

Attenzione ai contesti
e alle logiche di
produzione dei media

Attenzione alle
rappresentazioni sociali
e culturali dei media

IPOTESI OPERATIVE

Tre livelli da intrecciare

Estetico Critico




Playlist Skam .

Il Radiohead -

Una canzone che vi ricorda skam?

creep e i migliori anni della
nostra vita

Invia messaggio

The Less | Know The Better
Tame Impala

immortali!




Tra i piu giovani, Tik Tok
attualizza e sviluppa le
logiche dei social, facendo
propria l'idea di flusso.

Immediatezza, brevita,
non linearita a e loop
sonori e visivi. Il
divertimento e |la
leggerezza come cifra
narrativa.

Ma anche creativita,
espressione di sé,
leggerezza costante per
affrontare temi non
scontati e quotidiani.

o TikTo

@trevthema




Skam Itaha tra soc1al e teleV1810ne
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Un fenomeno crossmediale in presa diretta sull’adolescenza
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Un esempio di serie tv che racconta
le nuove forme di dipendenza della Generazione Z
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Parlare di sesso, in modo divertente e coinvolgente
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niscono

Prosumer

Producer + Consumer




Transmedlallta’

Un unico concept, differenti forme e contesti mediali




‘Promuovere salute

con 1 media







Disseminazione mediale
Ask a question...

Differentli canali e stimolare interattivita
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Post-verita?

In una notizia

o in un fatto

la verita

non e di primaria
importanza.

Il plausibile
domina

sul fattuale.




Il pubblico?




)211101011101
Data 501011100010

: 10010111100
storytelling (et
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Organizzare e
comunicare 1 datil

in una struttura
narrativa coinvolgente
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Come rendere efficaci 1 dati?’

J Dati significativi
d Immagini di impatto
J Narrazione coinvolgente




La Generazione Z
tendenzialmente

trova le informazioni
neli social network
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Su temi delicati
come quelli sanitari

N

e apprezzata

la possibilita di
interagire,

semmal 1n asincrono,
e 1’anonimato




Promuovere salute
implica anche
la capacita

di far apparire
utili e accessibili
le informazioni




LavwPeer&Media Education colnvolge 1i-piu
giovanl ‘anche suil temi sanitari SOC 1ot




4 ASS| DI PROGETTAZIONE E VALUTAZIONE

Coinvolgimento Coerenza tra contenuti, stile
e centralita destinatari e obiettivi socio-sanitari

Efficacia nel tempo Originalita
breve, medio, lungo? comunicativa




Luciano Floridi
La quarta
rivoluzione

Come l'infosfera
sta trasformando il mondo

Ruggero Eugeni

La condizione
postmediale




HENRY JENKINS

CULTURA

CONVERGENTE
v . o =

Prefazione 4 Wo Mine

ALESSANDRO
BARICCO

Henry Jenkins

Ravi Purushoima, Margaret Weigel, Katie Clinfon, Alice Robinson

Media education per il XXI secolo

Introduzione e cura di

Paolo Ferri
Alberto Marinelli




Pier Cesare Rivoltella

Media education
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Idea, metodo, ricerca

ELS
LA SCUOLA

Pier Cesare Rivoltella

Nuovi Alfabeti

" Educazione ¢ culture
nadla societa post-mediale

Schale







