PROGETTI A VALENZA TERRI TORI ALE PER

ATTIVITA D

SPESA CORRENTE PROMOSSI DA SOGGETTI PRI VATI SENZA FINI DI LUCRO

RI VOLTI AD ADOLESCENTI E G OVANI— PUNTO 3.1, LETTERA B. DELL' ALLEGATO A)

Soggetto
richi edente

Ri chi edente: ARClI Ul SP OQZZANO

Part ners:
Per | a realizzazione del progetto il soggetto richiedente si avvarra
del I a col | aborazi one di due strutture cooperative che operano su
territorio nell”anbito della gestione di centri giovanili

- Le Macchine celibi_ Soc.Coop

- La Carovana Soc. Coop

Titol o de

progetto HOTSPOT- Punt o di_interconnessione

Anal i si di Il presente progetto e frutto di una riflessione condivisa tra gl
contesto e |operatori dei centri giovanili e di alcune realta del privato sociale
obi ettivi del territorio del Distretto di San Lazzaro di Savena. La

col | aborazi one pluriennale tra i soggetti operanti nel Distretto ha
consentito agli stessi di condividere analisi dei bisogni, netodol ogie

ed i potesi progettuali, pernettendo di individuare - trasversal nente ai
vari territori e tranmite la sinergia delle specifiche conpetenze de
soggetti pronotori - diversi livelli di azione.

| proponenti partecipano inoltre al Tavolo Politiche G ovanili de

Distretto di San Lazzaro, collaborando con gli Enti Pubblici (Regione,
Provi ncia, Comuni, Asl) al perseguinmento degli obiettivi che negli anni
sono stati proposti al suo interno. In particolare |a presente proposta
e da intendersi conme prosegui mento coerente di un percorso gia
condi vi so dai soggetti proponenti con i progetti di “Wanita, ragazze al

centro”, “Login” e “Lp-Legalita e Polis” (realizzati con il contributo
di L.R 14/08) che hanno creato una fortissima ricaduta di presenze e
propositivita all’interno dei centri giovanili e dei gruppi social
coinvol ti.

Da queste esperienze si e rilevata |l a necessita di valorizzare gl
interventi svolti, mgliorando | a capacita conunicativa volta a
pronuovere all’esterno i valori e |’'inpegno sociale dei giovani
creando opportunita formative mrate a potenziare la | oro capacita di
restituzione delle esperienze fatte nell’ottica di renderli portavoce
di valori ed esperienze per loro coetanei e non. Attivita culturali e
partecipative in cui i giovani coinvolti sono portati a condividere un
percorso di conoscenza “dall’individuo al gruppo”, fino all'individuo
consapevole (“cittadino” e “cittadina”). |Indagare se stessi nettendos
alla prova e allenare |la propria creativita cone esercizio per anpliare
le possibilita di scelta, di autorealizzazione e di costruzione di
percorsi di vita

Il progetto “HOTSPOT - Punto di interconnessione” evidenziera le
connessioni tra privato e vita sociale dei ragazzi nella rel azi one

i ndi vi duo/ cittadi no europeo nettendo in luce il loro ruolo nella

soci eta; non tral asci ando una analisi sul problematico nondo del |avoro
a cui si affacciano. Mostrare esenpi positivi cone alternativa a quell
che il mercato propone loro attraverso i media per avere differenti
riferimenti e lasciare una possibilita al canbianento e spazio alla
curiosita intellettuale. Le tematiche che verranno affrontante durante
il percorso andranno dal particol are(enozioni, quotidianita , paure,
speranze ecc..) al generale (lavoro, politica, cittadi nanza attiva
ecc..) al fine di tracciare dei sentieri che |i guidino nel descrivere
se stessi cone cittadini e non solo cone individu




Princi pal e el enento di i nnovazi one del presente progetto €& la

responsabilizzazi one dei_soqggetti coinvolti nell'ideazione,

el aborazi one _ed organi zzazione delle attivita (e degli_eventi ad esse
correlati) attraverso i linguagqi della nmusica, del teatro e della web
conmuni cation, sperinmentati in percorsi |aboratoriali di tipo creativo.
I Centri giovanili del Distretto di San Lazzaro si propongono, infatti,
conme | uoghi di aggregazi one spontanea, di libera e volontaria

soci al i zzazi one. Questo aspetto costituisce il presupposto per
facilitare processi di integrazione e di canbianmento sociale nella

di nensione dell’informalita in un clima di spontaneita e benessere,

attraverso percorsi formativi di conuni cazi one soci al e che hanno per
obiettivo |’ acconpagnanento di gruppi di ragazzi/e, attivi su tutto i
territorio distrettuale, nella condivisione e restituzione delle
esperienze fatte su progetti collaterali. L obiettivo generale e
rendere produttive ed efficaci | e esperienze che | asci ano dei segn
profondi nella sensibilita dei giovani partecipanti dando loro |l e
conpet enze per trasnetterle e renderne partecipi altri giovani de
territorio.

@i adol escenti sono sovraesposti alla pubblicita che inpone loro

| " assorbi mento passivo di nodelli di conportanento onol ogati e
onol oganti. Questo progetto si propone di dare loro gli strunenti
critici necessari per codificare il linguaggio pubblicitario,

ri el aborandol o e trasformandol o i n strunento consapevol e per una
conuni cazi one creativa ed attiva.

Pertanto | a netodol ogi a comune all e azioni progettuali condivise da
soggetti proponenti €& cosi sintetizzabile: “Creare € unire due o piu
el ementi gia esistenti e connetterli in nmodo nuovo”. Sollecitare |la
creativita dei ragazzi coinvolgendoli in |aboratori, percorsi di
conoscenza ed eventi pubblici |legati alla comunicazione ed alle nuove
tecnol ogi e ad esse connesse (social network, blog, nuovi software,
ecc. )Real i zzando un percorso creativo di “COMIN CAZI ONE SPONTANEA" che
consenta ai ragazzi, attraverso le diverse attivita, di indagare se
stessi e larealta che li circonda con spirito critico e consapevol e,
i mmagi nando nuovi nodi di raccontarla e val orizzando i nnanzitutto i
patrinmoni o privato dei ragazzi stessi (nel ruolo di conunicatori),
facendo enmergere percorsi personali, di crescita enotiva, affettiva e
identitaria.

“Ho visto troppe cause valide fallire per nmancanza di conpetenze nel comnuni care
con il pubblico, nentre altre indegne trionfavano avendo quelle capacita. Qi
uom ni di buona volonta non sono per forza bravi comunicatori. E questo puo
essere una tragedia.” (Bill Bernbach)

sensi bilizzare i giovani riguardo alla loro cittadi nanza italiana
ed europea, stinolando in essi una parteci pazi one consapevol e
alla vita sociale

favorire nmomenti di aggregazione e di riflessione informata
aunmentare | a consapevol ezza nei gi ovani delle opportunita che i
nondo del lavoro offre in anbito di professioni creative e

soci al mente utili

promuovere | a condivi sione e |’ approfondinmento di tematiche
speci ficatanente generazionali attraverso |’'incontro e il
racconto di sé

acqui si zi one di conpetenze e abilita soci o-rel azi onal

esperienze | aboratoriali di carattere espressivo, attraverso
sperimentazioni artistico/creative

svi l uppare un uso pi u consapevol e e creativo dei nuovi nedia
dare continuita ai percorsi di formazione culturale con strunent




educativi in favore dei giovani che frequentano |l e strutture de

centri giovanili oltre che gruppi informali formatisi sul territorio

del distretto di San Lazzaro e dell’ Unita nontana.

- Favorire |l e capacita di espressioni conmunicative con target di
riferimento diversi
Stinolare riflessioni di ragazzi/e sulla relazione con |’esterno
nel tentativo di saldare in |l oro al cune consapevol ezze per
rafforzare il loro nodo di rappresentarsi nella societa, e
trovare insienme un nodo in cui possano essere cittadini partecipi
e non passi vi

Articol azio
ne del
progetto

Il progetto “HOTSPOT " si prefigge di coinvol gere ragazze e raqazz
di eta conpresa trai 12 e i 25 anni nella el aborazi one, consapevol e
ed informata, di una serie di incontri, laboratori ed eventi
pubblici in cui rappresentare e conunicare il rapporto tra i giovan
e la societa. G0 avverra attraverso un percorso formativo

parall el o e coerente, condiviso dai tre soggetti proponenti e da
Conuni coinvolti.

FASE A: COORDI NAMENTO OPERATORI — GRUPPO DI LAVORO

Si avviera una ricerca volta a conprendere cone i ragazzi e le
ragazze che frequentano i centri giovanili e gruppi informali de
territori coinvolti percepiscono e rappresentano, a se stessi e

all'esterno, il concetto di “ sé "cone “individuo sociale e
cittadino”. Quale e il loro ruolo, quali |le aspirazioni e |l e paure
del futuro!cone si descrivono?... cone conmunicano |le |loro idee?

Azioni previste nella fase A

I ncontro e coordi nanento operatori

Cal endari zzazi one dell e azioni, verifica e nanteninmento delle
condi zioni di lavoro dalla scrittura del progetto ed eventual e
nodi fica all’ articol azi one progettual e

Costituzi one dei gruppi di lavoro

Cal endari zzazi one eventi

FASE B: LABORATORI/ CORSI/ STAGE - EVENTI E | NCONTRI
ATTI VATI SUL DI STRETTO DI SAN LAZZARO DI SAVENA
CON TRE GRUPPI DI LAVCRO

Azi oni previste nella fase B:

1. Ozzano dell'Emilia: progetto “| DEA”

“Laboratorio di I DEA" (Otobre- Novenbre)

I ndi vi duazi one, con il gruppo di giovani che frequentano i centri
giovanili, dei tem sociali (cittadinanza attiva, legalita, |avoro,
diritti sociali, liberta individuale) su cui sviluppare | e canpagne

pubblicitarie, attraverso |’ azione di ricerca e docunentazi one di
contenuti fotografici, di scrittura e video (anche attraverso

C neforun), gia usati in pubblicita.

Il laboratorio sara strutturato con cadenza settinmanale, verra
dedi cato, in forma permanente, uno spazio dei centri giovanili per
I a consultazione e |’ approfondimento dei tem da trattare.




“ | DEA scritta” (Novenbre — Gennaio 2014)
Laboratorio di comuni cazione scritta di tipo creativo e
giornalistico, finalizzato alla conposizioni di testi sui teni
sociali analizzati.
Il Iaboratorio vedra anche | a partecipazione di tutor e formatori
secondo | e aree specifiche.

“5 mnuti di pubblicita” (Gennaio — Marzo)
Creazi one del |l e canpagne pubblicitarie (estrazione e sintesi de
mat eri al e prodotto nei precedenti workshop), attraverso
| " el aborazione grafica e nultinediale, |a stanpa del nateriale
cartaceo destinato alla canpagna di affissione pubblica.
Prepar azi one e presentazi one pubblica dell e canpagne pubblicitarie
anche attraverso rappresentazioni, con scenografie di grafica video
tridi mensi onal e.

2. Uni one nontana Valli Savena-ldice e Distretto diSan
Lazzaro (La Carovana soc.coop): progetto “lLegalita e Lavoro”

-“wor kshop di comnuni cazi one sociale” - Al ritorno dal viaggio:
["iniziativa ha |’ obiettivo di confrontarsi sul tema gi ovani

cittadi nanza e lavoro, di favorire |la creazione di una rete di
cooperazi one fra giovani, enti pubblici e organizzazioni della
societa civile, fornire strunmenti concreti e analizzare progetti d
successo realizzati sul territorio da cui trarre spunto. (es. grupp
di giovani in viaggio presso i canpi di lavoro estivo sulle terre di
Li bera, confiscati alla mafia, diffusione di esperienze)

-“Laboratori nelle scuole”: Azione di infornazione e discussione tra
giovani all’interno dei conprensori scolastici dell’Unione nontana
del territorio, per diffondere esenpi di cittadi nanza attiva e
creare un tavol o di discussione tra ragazzi nell’ottica della
not i vazi one col lettiva, del coinvolginento e della
sensi bilizzazione. In linea con gli obiettivi generali e il tema
portante del progetto, verranno i nplenmentate azioni rivolte a far
enmergere |’ inmmaginario sul lavoro, il confronto sulle prospettive
possi bili, toccando i tem del denaro facile, della prospettiva
progettuale di vita, dell’interiorizzazione degli elenmenti di
realta. Interventi in classe:
Laboratorio sulla rappresentazione del |avoro e sul valore della
legalita
Install azi one nostra fotografica: il lavoro nelle terre
confiscate

Pronozi one e svolginento interventi territorial
Organi zzazi one di | aboratori in classe nelle scuole nedie

Organi zzazi one torneo distrettuale di calcio finale “Dai un
calcio alle mafie 2”.

3. Pi anoro
CENTRO 3 OVANI LE Pl ANORO FACTORY: progetto “Al 3nenti”

Laboratorio “conme si crea una pubblicita”
( NOVEMBRE - DI CEMBRE)

Durante il |laboratorio sara possibile realizzare una vera e propria
canpagna pubblicitaria, grazie alla quale gli stessi ragazzi possano
promuovere il loro ruolo nel luogo che frequentano quotidi ananmente e




in cui tessono le relazioni sociali: il Centro Govanile. Coiettivo
e nostrare all’esterno il ruolo dei Centri di aggregazi one giovanile
raccontati direttanmente dai ragazzi in nodo unico e personale che |

descriva e |i netta a confronto con |’ esterno.
Le pubblicita saranno stanpate in naniera professionale e verra

richiesta la possibilita di affissione negli spazi riservati alla

pubbl i ca anmm ni strazi one del Cormune di Pi anoro.
Appr of ondi menti creativi (Dl CEMBRE- GENNAI O

Rassegna di brand-telling e di canpagne pubblicitarie esenpi di

progetti in cui il concept & relativanente nmeno inportante rispetto

invece alla capacita di raccontare una storia, che non punta per

forza a sorprendere, spiazzare, inpattare, quanto piuttosto a
trovare un |inguaggi o, spiegare, coinvol gere, appassionare. (

ES. agenzi e pubblicitarie “tita” , Mlano e “tiwi”, Reggio Emlia)

film*“No — i giorni dell’arcobal eno”di Pablo Larrain

racconta di cone, nel Cile del 1988, una frivola canpagna
pubblicitaria propizio la vittoria del “No” a Pinochet e alla
dittatura

Percorso di mcro- narrativa( GENNAI O APRI LE)

Stinolare la creativita attraverso |l a creazione di storie partendo

da due parol e apparentenente inconciliabili che canbiano di
settinmana in settimana . | micro — racconti verranno pubblicati
facebook del “Centro G ovani Pianoro Factory” e su
“Terrenoticon”(profilo aperto dai ragazzi che parteci parono al
progetto “Logi n”cofi nanziato da Leg.reg. 14/ 08). Questo percorso
aiutera ad allenare i ragazzi nella formazi one del pensiero

sul

creativo, nell’'utilizzo non banale dei social network oltre che

dare loro una possibilita di confronto con il nondo della rete
essendo protagoni sti .

EVENTO FI NALE( APRI LE)

Real i zzazi one di un evento pubblico in cui verra presentata la

canpagna pubblicitaria realizzata dai ragazzi e letti i micro
racconti scritti dai ragazzi

FASE C
RACCOLTA MATERI ALE PRODOTTO, CONDI VI SI ONE E RESTI TUZI ONE DEITREI
GRUPPI DI LAVORO

Raccolta dei nateriali prodotti dai tre gruppi di |avoro

Organi zzazi one del materiale
Messa in rete del materiale raccolto
Creazione di eventi per |la pronpzione /valorizzazione delle

Bon e

attivita realizzate all'interno del territorio distrettuale e

provincial e
Soggetti pubblici e privati coinvolti:

1) Centri Govanili Qzano ARCI U SP QZZANO capoluogo e Ponte
Ri zzoli,

2) Centro G ovanile Pianoro Factory,

3) Comuni di Loiano, Pian di Macina, Mont er enzi o, San Lazzaro d

Savena , Pianoro e Ozzano
4) Ass. Pro Loco Ozzano dell’Emlia
5) OTE Ozzano Teatro Ensanbl e
6) Tavol o per | a Pace di Pianoro
7) Arci Bol ogna
8) Istituti Conprensivi del distretto di San Lazzaro
9) Progetti educativi in delega all’az.USL del distretto




Luoghi di

real izzazio . CENTRO G OVANI LE PI ANORO FACTORY

nl_de[le - Centri Govanili Arci Qzzano e Ponte Ri zzoli

azioni Territori di Ozzano dell’Emilia e Pianoro all’interno di eventi
pubbl i ci

Scuol e nedie e superiori del distretto di San Lazzaro di Savena
Luoghi di aggregazi one del |’ associ azi oni sno | ocal e de
distretto di San Lazzaro di Savena

Eventi pubblici calendarizzati dai singoli conuni del distretto
di San Lazzaro di Savena

Nuner o
pot enzi al e Destinatari:
dei
destinatari Il progetto “HOTSPOT” si prefigge di coinvol gere ragazze e ragazzi di
dell'interv |eta conpresa trai 11 e i 25 anni, si prevede inoltre, di coinvol gere
ento circa 100 minori e 70 neo-maggiorenni nelle attivita |l aboratori al
risultati (destinatari diretti) ed un numero consi derevol mente nmaggi ore circa
previsti 800/ 1000 persone in relazione agli eventi pubblici che si verranno a
definire.(destinatari indiretti).
Otre ai destinatari indiretti verranno considerati coloro che vedranno
| e canpagne dei manifesti pubblici in affissione.
Risultati previsti
1. Consolidare un atteggi anento critico e consapevol e
2. Istituire una nodalita di collaborazi one permanente tra centri
giovanili e realta operanti nel settore educativo del distretto.
3. Supporto e Fornazione di giovani adol escenti per favorire |l a
di ffusione sul proprio territorio di atteggi amenti di
ci ttadi nanza attiva.
4. Pronozione di azioni di protagonisno giovanile all’interno della
propria conunita .
5. Pernettere ai giovani coinvolti di esprimere la loro creativita e
raggi ungere i coetanei con contenuti ad alta val enza cul turale.
Dat a O tobre 2013
presunta di
inizio
progetto
Dat a
presunta di | Luglio 2013
fine
progetto
For ne di
nonitoraggi | Nella realizzazione delle diverse fasi progettuali si nanterra costante
0 previste il raccordo e |la condivisione delle informazioni tra gli operatori e le

operatrici delle trerealta di privato sociale coinvolti tramte
incontri periodici.

Le iniziative, avranno cone destinatari oltre i giovani frequentatori
dei Centri di aggregazione giovanile anche i giovani di tutti i
comuni interessati. Si cerchera di sostenere |’'accessibilita alle varie
proposte attraverso | a nmedi azione e facilitazione delle operatrici ed
operatori attivi nei singoli servizi




Il nonitoraggi o e |a val utazione di processo saranno realizzati in
itinere acconpagnando i nonenti salienti della presente progettazi one

con:
- incontri periodici tra operatori ed operatrici coinvolti/e;
- individuazione di strumenti e azioni utili a nmantenere
aperta la rete delle offerte proposte nei singoli centri
gi ovani |
- condivisione initinere degli elenmenti enmersi nelle diverse
realta
- predisposizione di schede di val utazione per |e diverse
fasi e azioni sui territori che seguiranno | a seguente
traccia: tipologia attivita, da chi & stata realizzata, a
chi érivolta, tenpi, risorse, materiale utilizzato
probl em incontrati, .).
Si terra nonitorato il progetto per poter individuare criticita e

attivare conseguentenente azioni, canbianmenti e/ o eventual

aggi ustanenti in corso d' opera.

Sara realizzato

un evento pubblico di restituzione dell’ esperienza anche

attraverso | "utilizzo dei materiali prodott

all’interno del

progetto oltre che canpagne di affissioni pubbliche, proiezion

per manenti .

Un questionario di gradimento che sara sonm nistrato ai
partecipanti diretti e a quelli indiretti in occasione
del | "evento cone restituzione del percorso e cone dato al fine di

valutare la validita dell’intervento.

Spese
previste
per |la
realizzazio
ne di
progetto

CENTRI GIOVANILI OZZANO:

ORGANI ZZAZI ONE, COCRDI NAMENTO, SEGRETERI A

PROMOZI ONE
- Gafica (cartaceo, web), stanpa manifesti
af fi ssioni

LABORATORI O

- conduzi one | aboratorio

- allestimento spettacoli ed eventi pubbli ci
- tutoraggi o | aboratorio

EVENTO
- Siae
- allestinento e nol eggio inpianto

I NI ZI ATI VE COLLATERALI
- Rinborsi spese per trasferinent
- materiale di consunp

6666,00

1000, 00

costi
700, 00

3100, 00
200, 00
850, 00

250, 00
100, 00

100, 00
366, 00




UNIONE MONTANA VALLI SAVENA-IDICE E DISTRETTO SAN LAZZARO
COOP.CAROVANA

PROMOZI ONE

- Gafica (cartaceo, web), stanpa mani festo e pi eghevol

FORMAZI ONE E LABCRATCRI

-Costo formatore per interventi in classe(40 euro x 30

h)

-Costo operatori per lavoro territoriale annuo(22 euro x

150 h)

I NI ZI ATI VE COLLATERALI

- Organi zzazi one evento finale

- Rinborsi spese per trasferinenti, presentazion
- materiale di consunp

CENTRI GIOVANILI PIANORO FACTORY:

ORGANI ZZAZI ONE, COCRDI NAMENTO, SEGRETERI A

- Uficio stanmpa

- Gafica

- stanpa pronozional e mani festo e pi eghevol

- distribuzione

LABORATORI O

Conduzi one | aboratorio “cone si crea una pubblicita”
Stanpa nmani festi per affisione (70x100)

Conduzi one Percorsi di micro narrativa

Tut oraggi o | aboratori

EVENTO

Si ae

Per f or mance pronozionale (artisti)

Tecni co audi o/ | uci

I NI ZI ATI VE COLLATERALI

- Rinborsi spese per trasferinenti, presentazion
- materiale di consunp

6666,00

600, 00

1200, 00

3300, 00

1000, 00
350, 00
216, 00

6666,00

1000, 00
200, 00
300, 00
300, 00
100, 00

800, 00
530, 00
1200, 00
1300, 00

200, 00
300, 00
150, 00

100, 00
186, 00

TOTALE SPESA PROGETTO : 19998, 00
CONTRI BUTO RI CHI ESTO ALLA 9999, 00
REG ONE EM LI A- ROVAGNA .
COPERTURA DELLA SPESA RESI DUA:

6666, 00

ARClI U SP Ozzano

Le macchi ne Celibi Soc. Coop 6666, 00

La Carovana Soc. Coop 6666, 00




